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Diese Entwicklung erfasst auch die
Meinungen und Ansichten zu politischen |
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...deshalb muss die Politik- und Gesellschaftsforschung
der Zukunft ein Instrumentarium auf Augenhohe nutzen.

Die Forschung von YouGov arbeitet mit dem YouGov Cube,
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YouGov Connected Data: Weit mehr als Demographie

Im YouGov Cube werden konstant etliche Datenpunkte erhoben und als Connected Data nutzbar gemacht
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YouGov: Meinungsforschung fiir das Datenzeitalter

YouGov Political verbindet klassische Meinungsforschung mit Connected Data-Losungen

Politisches Marketing & Kampagnen IQ]E Zielgruppen

Kanaliibergreifende Analysen (on-und offline): Echtzeit-Profilierung jeder Zielgruppe durch
=  Wahl-/Werbewirkung (Pra-Test) Daten aus dem YouGov Cube:

=  Wahl-/Werbeerfolgskontrolle (Post-Test) = Zielgruppenanalysen

=  Wahl-/Werbetracking = Segmentierungen

= Spot-Tests

Politisches Branding 4.-'-'_;* Themen und Trends &W

Optimierung Ihrer politischen Marke: Zeitnahe reprisentative Analyse durch das

= Markenperformance YouGov Panel:

=  Markenstrategie =  Sonntagsfragen

" Markenpositionierung und »= Themenakzeptanz in Bevolkerung
Markenkommunikation =  Stimmungsbilder in der Gesellschaft

= Auch Individuelle, maBgeschneiderte Projekte sind jederzeit moglich

= Bei allen Fragestellungen profitieren Sie von unseren Connected Data-Losungen
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YouGov ist auch lhr Partner fur internationale Politik- und
Gesellschaftsforschung — insbesondere in UK und den USA
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YouGov Political Forschungseinheiten  §

. YouGov Panels

. YouGov Partner Panels

L
YouGov verfligt durch Standorte und eigene politische Forschungseinheiten in UK und den USA Uber
eine einzigartige Expertise in der Politikforschung in diesen beiden Schlissellandern.
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Fihrende Medien vertrauen auf die politische Forschung
von YouGov:

Sranffurter Allgemeine ZEIT 45

ZEITUMG FUR DEUTSCHLAND

ONLINE

Umfrage

Fast zwel Drittel gegen Mehrheit lehnt Waffeneinsatz an
JSabelrasseln“ der Nato Grenzen ab

Siiddeutsche Zeitung m

Jeder vierte Deutsche ist fiir ein Wer hat fiir den Brexit gestimmt?

bedingungsloses Grundeinkommen Alt, bildungsfern, EU-Gegner
Handelsblatt Bild

Deutsche lassen sich von Terror ~ Hatte Tru_mp in Deutschiand

nicht verunsichern eine Chance?
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Unsere\Experten Sind in erc‘{sziplinérk
ausgerichtete Forscher und Berater mit

wissenschaftlicher und technischer Expertise
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Sprechen Sie uns gerne an!

Holger GeiBler Peter Mannott

Sprecher & Head of Research Team Manager Political Research

T +49 221 42061 - 344 T+49 221 42061 - 370

F+49 22142061 - 100 F+49 22142061 - 100

holger.geissler@yougov.de peter.mannott@yougov.de

Maria Kosboth

Account Manager Political Research

T +49 30 555 735-92
M +49 176 459 139-66

paul.zernitz@yougov.de
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