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Nur Schwarz-Gelb erhalt mehr Zustimmung als die GroRe Koalition — und die Grolse
Koalition erzeugt am wenigsten Ablehnung.

Unabhdéngig vom tatsdchlichen Wahlergebnis: Welche der folgenden Koalitionen befiirworten Sie oder lehnen Sie ab?

Beftirworte ich (eher) Teils/teils Lehne ich (eher) ab Weil nicht

CDU/CSU + FDP | NET R I v A Y ¥ R

CDU/CSU + SPD | NP AN N T I T

SPD + Die Grinen NENNEF NN TN Y

SPD + Die Griinen + Die Linke IEETNEN NNETN D" D
CDU/CSU + Die Griinen + FDP 1N N Y T,
CDU/CSU + Die Griinen IF-IN NPT U DY - R

SPD + Die Grinen + FDP [EZEN NNEENN -
CDU/CSU + AfD  IEMI I

CDU/CSU + AfD + FDP A NN I T —

Basis: Wahlberechtigte in Deutschland (n=2.000)
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Rot-Griin bleibt die Wunschkoalition von SPD-Wahlern. Die GroRRe Koalition ist
genauso attraktiv wie Rot-Rot-Griin und die Ampel.

Unabhiingig vom tatsdchlichen Wahlergebnis: Welche der folgenden Koalitionen befiirworten Sie oder lehnen Sie ab?

Beftirworte ich (eher) Teils/teils Lehne ich (eher) ab Weil nicht

SPD + Die Griinen T N B N VI

Wah ie di
SPD + Die Griinen + Die Linke [T TN NN 7 AN N T ler, die die spp

wahlen wiirden

CDU/CSU + SPD | 2N 7 S T

SPD + Die Griinen + FDP [ SNEL N T N - —_—_—"

Basis: Wahlberechtigte in Deutschland, die die SPD wéhlen wiirden (Sonntagsfrage; n=366)

Angaben in % YO G v
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Vor allem Manner ,,im besten Alter” mit hohem politischem Interesse lehnen die
Grol3e Koalition ab. Keine Unterschiede zwischen West- und Ostdeutschland.

Unabhdéngig vom tatsdchlichen Wahlergebnis: Welche der folgenden Koalitionen befiirworten Sie oder lehnen Sie ab?

Beftirworte ich (eher)

Gesamt

Basis: Wahlberechtigte in Deutschland (n=2.000)
Angaben in %

Teils/teils

Geschlecht

Lehne ich (eher) ab

Alter

Weil nicht

West/Ost

mannlich weiblich 18-29 30-59 60+ West Ost
Wahlabsicht Politisches Interesse
= a7
67
B . B B
i B B B B B B
14
I m B
CDU/CSU SPD Die Linke AfD FDP Die Grinen  gering mittel hoch
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Informationen zur Studie
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Unser Ansatz: Connected Data

Untersuchungsdesign

Reprdsentative Online-Befragung:

e  StichprobengroRe: n=2.000

*  Wahlberechtigte in Deutschland

* Daten erhoben im Zeitraum 08.09.2017 bis 12.09.2017

YouGov verkniipft Daten, die per Online-Befragungen zu ganz bestimmten Zwecken und Zeitpunkten erhoben werden,
mit Informationen, die wir bereits tGber die Teilnehmer unserer Befragungen vorliegen haben. Wenn wir von einem
Teilnehmer wissen, dass er mannlich ist, fragen wir ihn nicht noch einmal nach seinem Geschlecht: Don‘t ask twice!

So stellen wir die Qualitat unserer Daten sicher, konnen Ergebnisse zeigen, die den Umfang einer einzelnen Befragung
Ubersteigen wiirden, Daten, die wir interessant finden, aber nicht abgefragt haben, analysieren und minimieren
gleichzeitig den Aufwand fiir den Befragten.
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Die YouGov Datenbank

Untersuchungsdesign

Wie wir arbeiten

\E
— Grundlage all unserer Forschung ist das YouGov Panel Deutschland mit N\V /

aktuell Gber 240.000 Mitgliedern.

- Wir erheben kontinuierlich Daten zur Lebenswelt, den Meinungen und

den Gewohnheiten unserer Panel-Mitglieder.

— Dazu nutzen wir ganz unterschiedliche Methoden: Online-Befragungen,
spontane Likes und Bewertungen sowie Internet-Nutzungsverhalten.

ZEIT

DATEN

- Merkmale, die sich verandern kdnnen, aktualisieren wir regelmafig — und /

kdnnen so Veranderungen Uber die Zeit hinweg analysieren.

MARKENNUTZUNG o
DEMOGRAPHIE &
PERSONLICHKEIT

ONLINE & MOBILE @ )
VERHALTEN

EINSTELLUNGEN &
MEINUNGEN
MEDIEN-
NUTZUNG
SOCIAL MEDIA
ENGAGEMENT

Was wir wissen

9

N2 2 2 2 N N 2

Insgesamt verfligen wir Uber mehr als 190.000 unterschiedliche
Datenpunkte zu unseren Panel-Mitgliedern

(Sozio-) Demographie
Einstellungen & Meinungen
Personlichkeit
Mediennutzung

Online- und Mobile-Verhalten
Social Media

Konsumverhalten
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5 MILLIONEN
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24 MILLIONEN
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IN DEUTSCHLAND

/700

MITARBEITER
AUF DER
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Ansprechpartner YouGov Political Research

Haben Sie Fragen oder hatten Sie gerne eine individuelles Angebot? Bitte zogern Sie nicht,
uns zu kontaktieren!

Peter Mannott Maria Kosboth

Team Manager Account Manager

T+49 221 42061 - 370
F+49 221 42061 - 1370

T +49 30 555 735-92
M +49 176 459 139-64

Peter.Mannott@yougov.de Maria.Kosboth@yougov.de

Hinweis zu den Nutzungsrechten der Studie

Diese Studie sowie alle einzelnen Studienergebnisse sind Eigentum der YouGov Deutschland GmbH.

Veroffentlichungen in der Presse sind auszugsweise moglich, bedirfen aber auf jeden Fall der textlichen Zustimmung durch die YouGov Deutschland GmbH.
Veroffentlichungen erfolgen grundsatzlich unter der Angabe der Quelle (Studienname, YouGov als Herausgeber und Jahr).

Bei der Veroffentlichung einzelner Ergebnisse, z.B. eigener gesellschaftsbezogener Ergebnisse, unterstiitzen wir Sie gerne.

Bitte wenden Sie sich hierzu an den Studienleiter.
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