
CONCEPT TEST



Schritt 1

Concept  Tes t  im

YouGov Omnibus



Schritt 1 Concept Test im YouGov Omnibus
Ziel-Marktsegmente effektiv erfassen und Konzepte testen

2.000 Interviews 

bevölkerungrepräsentativ

EUR: 3.490

Preisbeispiel:

Definieren Sie Ihre Zielgruppe

• Bevölkerungsrepräsentative

Stichproben in allen Märkten mit

YouGov Omnibus

• Oder definieren Sie Ihre eigene

Zielgruppe

Bekommen Sie einen vordefinierten Output

• YouGov Graphiken

• Auswertungstabelle

• Crunch - eine Online-Oberfläche zur Visualisierung

und Analyse von Daten

Nutzen Sie vordefinierte Fragen

• Bekanntheit/Zuordnung (Recognition)

• Interesse

• Einzigartigkeit

• Markenpassung

• Kauferwägung und -bereitschaft



Excel Tabellen Automatisch generierte

Graphiken

Crunch

 Eine einheitliche Plattform für alle Ihre

YouGov Daten

 Einfache, leistungsfähige Analyse-Oberfläche

in einem drag-and-drop Webinterface. Keine

Anwender-Expertise erforderlich

 Ab jetzt verfügbar als Bereitstellungsplattform

für YouGov Daten – Sie brauchen nur einen

Internetzugang

 Keine Einrichtezeit oder Installation

Ergebnislieferung



Schritt 2
Das  YouGov

Cus tom Team 

ana lys ie r t Ih r E rgebn i s



Kombinieren Sie den Konzept-Test mit 

unserer Custom Research Expertise und 

analysieren Sie die Effektivität Ihres 

Konzeptes. Die Erkenntnisse erleichtern die 

Konzept-Optimierung, Potential-Einschätzung 

und Zielgruppen-Identifikation. 

2. Strategisches Handeln – YouGov Insights

1. Concept Test – Omnibus

Testen Sie das Konzept hinsichtlich 

der Markenbekanntheit, 

Aufmerksamkeit, Einzigartigkeit, 

Markenpassung und der Kaufabsicht 

im YouGov Omnibus.

Schritt 2 YouGov Custom Team analysiert Ihr Ergebnis



Erzeugt einen positiven

Gesamteindruck

Das Produkt weist eine gute

Preis-Leistungsbereitschaft

auf

Weist einen (neuen) Mehrwert

oder (neue) Kombinationen von 

Mehrwerten auf

Produkt gewinnt die  

Aufmerksamkeit der Konsumenten

im Vergleich zu konkurrierenden

Produkten

Die Marke passt zu dem

Konzept

Kurzfassung in Powerpoint mit 

Kernergebnissen und 

Handlungsempfehlungen:

Preisbeispiel

EUR 900

Konzept erzeugt ein Kaufinteresse

Schritt 2 YouGov Custom Team analysiert Ihr Ergebnis



Schritt 3

P ro f i l i e rung au f  

Grund lage der      

Konzept -Beu r te i lung



2. Strategisches Handeln – YouGov Insights

Profiles bietet Erkenntnisse über die Konsumenten, die 

positive oder negative auf das Konzept reagiert haben. 

Was macht sie aus, was unterscheidet die beiden

Gruppen: Demographie, Einstellungen, Persönlichkeit, 

Konsumentenverhalten, Markenverwendung, 

Mediennutzung? 
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3. Profilierung – YouGov Profiles 

1. Konzept-Test – Omnibus

Testen Sie das Konzept hinsichtlich 

der Markenbekanntheit, 

Aufmerksamkeit, Einzigartigkeit, 

Markenpassung und der Kaufabsicht 

im YouGov Omnibus.

Schritt 3 Profilierung – YouGov Profiles

Kombinieren Sie den Konzept-Test mit 

unserer Custom Research Expertise und 

analysieren Sie die Effektivität Ihres 

Konzeptes. Die Erkenntnisse erleichtern 

die Konzept-Optimierung, Potential-

Einschätzung und Zielgruppen-

Identifikation. 



Schritt 3

Demographie und Lifestyle

Einstellungen und Meinungen

Markenverwendung und 

Wahrnehmung

Medienkonsum

Online- und Mobile 

Nutzerverhalten

Social Media Nutzung

Profilierung der Konsumenten
–YouGov Profiles



Schritt 4

Markenper fo rmance



2. Strategisches Handeln – YouGov Insights

Profiles bietet Erkenntnisse über die Konsumenten, die 

positive oder negative auf das Konzept reagiert haben. 

Was macht sie aus, was unterscheidet die beiden

Gruppen: Demographie, Einstellungen, Persönlichkeit, 

Konsumentenverhalten, Markenverwendung, 

Mediennutzung? 
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3. Segmentierung – YouGov Profiles 

1. Konzept-Test – Omnibus

Testen Sie das Konzept hinsichtlich 

der Markenbekanntheit, 

Aufmerksamkeit, Einzigartigkeit, 

Markenpassung und der Kaufabsicht 

im YouGov Omnibus.

Schritt 4 Markenperformance

BrandIndex Daten bieten Erkenntnisse

über die Performance der Marke im

Wettbewerbsvergleich. 

Markenbekanntheit, Markenimage

Markenerwägung werden in Verbindung

mit den Ergebnissen des Konzept-Tests 

analysiert um zu überprüfen, ob das 

Konzept optimal auf die Marke einzahlt.

4. Markenperformance – BrandIndex

Kombinieren Sie den Konzept-Test mit 

unserer Custom Research Expertise und 

analysieren Sie die Effektivität Ihres 

Konzeptes. Die Erkenntnisse erleichtern 

die Konzept-Optimierung, Potential-

Einschätzung und Zielgruppen-

Identifikation. 


