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Podcasts werden besonders haufig von Jungeren genutzt

Eine aktuelle YouGov-Analyse zeigt, wie das Medium Podcasts von den deutschen Konsumenten
genutzt wird.

Koln, 24.09.2019. Die Mediennutzung der Deutschen ist im stetigen Wandel, der Trend geht hin
zu visuellen und auditiven Inhalten. Mehr als ein Drittel der Deutschen (34 Prozent) hort Podcasts.
Hier gibt es jedoch groRe Unterschiede in der Nutzungshaufigkeit. 13 Prozent der befragten
Podcast-Nutzer geben an, taglich Podcasts zu konsumieren, ein Viertel wdchentlich. Jeder flnfte
Nutzer (22 Prozent) greift monatlich auf diese Form von Content zurtick. Zwei von finf Befragten
(40 Prozent) konsumieren weniger haufig oder je nach Gusto Podcasts. Das zeigt die aktuelle
Analyse ,6 Schritte zum erfolgreichen Podcast® der internationalen Data and Analytics Group
YouGov.

18- bis 30-Jahrige nutzen Podcasts regelméaBiger

Die RegelméaRigkeit, Podcasts zu hdren, unterscheidet sich in den Altersgruppen deutlich. So
nutzen die 18- bis 30-Jahrigen haufiger taglich und wochentlich Podcasts (44 Prozent). Die
befragten Podcast-Nutzer zwischen 31 und 50 Jahren sind in dieser RegelmaBigkeit schon
weniger aktiv (41 Prozent), wahrend die Uber-51-Jahrigen nur noch zu 30 Prozent téglich und
wochentlich Podcasts streamen.

Gestreamt wird am liebsten abends zuhause liber das Smartphone

Am haufigsten werden Podcasts Uber das eigene Smartphone konsumiert, Gber die Halfe (55
Prozent) der Nutzer geben an, dieses zum Hoéren zu verwenden. Danach folgen mit gréRerem
Abstand der Laptop (28 Prozent), der Desktop-Computer (22 Prozent) und das Tablet (20
Prozent). Die eigenen vier Wande sind dabei mit Abstand der liebste Ort (73 Prozent), um
Podcasts zu konsumieren. Die haufigste Zeit, sich den audiovisuellen Eindriicken hinzugeben, ist
abends (46 Prozent).

»In den Abendstunden, wenn die Menschen nach getaner Arbeit zuhause sind, héren sie am
haufigsten Podcasts®, so Philipp Schneider, Head of Marketing bei YouGov Deutschland.
~.Unternehmen, die Podcasts produzieren, kdnnen ihre Zielgruppe zur Primetime im vertrauten
Umfeld erreichen.”

Die volistindige Analyse zum Thema ,,6 Schritte zum erfolgreichen Podcast“ kann
kostenfrei unter der Angabe von Kontaktdaten hier heruntergeladen werden:

www.yougov.de/analyse/podcast

Medienvertreter kdnnen die Analyse Uber den Pressekontakt erhalten.
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Uber YouGov:

YouGov ist eine internationale Data and Analytics Group. Unsere Daten basieren auf unserem
hochgradig partizipativen Panel, bestehend aus weltweit 7 Millionen Menschen. Aus diesem
kontinuierlichen Datenstrom, kombiniert mit unserer breiten Forschungsexpertise und
Branchenerfahrung, haben wir eine systematische Forschungs- und Marketingplattform
entwickelt.

Mit 35 Standorten in 22 Landern und Panelmitgliedern in 42 Landern verfiigt YouGov Uber eines
der zehn gréRten Marktforschungsnetzwerke weltweit.
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