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Influencer haben auf junge Menschen einen grof3en Einfluss

K6ln: 07.08.2019. Influencer, also Social-Media-Bertihmtheiten, die ihr Leben liber Instagram
und Co. teilen, ihre Meinung veroffentlichen und Produkte bewerben, erlangen eine immer
hohere Relevanz. Die Deutschen sehen das kritisch, zwei von drei Befragten (60 Prozent) finden,
dass Influencer einen zu grofRen Einfluss haben. Besonders die Befragten zwischen 18 und 34
Jahren finden, dass Influencer einen zu groRen Einfluss haben (65 Prozent).

Das ist das Ergebnis einer Studie des internationalen Marktforschungs- und Beratungsinstituts
YouGov in Zusammenarbeit mit Statista, fiir die 2.039 Personen ab 18 Jahren zwischen dem 17.
und 19. Juli 2019 mittels standardisierter Online-Interviews reprdsentativ befragt wurden.

Junge Menschen orientieren sich beim Produktkauf an Influencern

Und trotzdem beziehen die jliingsten Befragten (18 bis 24 Jahre) Internet-Stars haufig in ihre
Entscheidungsprozesse ein. Zwei von flinf (42 Prozent) haben schon einmal ihre Meinung zu
einem Thema oder Produkt durch einen Influencer gedndert. Genauso viele geben sogar an,
dass sie ein Produkt gekauft haben, weil es von einem Influencer benutzt bzw. beworben
wurde.

Mit steigendem Alter scheint die Anfalligkeit fur Influencer stark zu sinken. So sind es bei den
35- bis 44-Jahrigen nur noch 16 Prozent, die ihre Meinung schon einmal geandert haben oder
ein Produkt gekauft haben. Bei den dltesten Befragten sinkt dieser Anteil auf 4 bzw. 5 Prozent.
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Influencer erreichen besonders die Jungen
Einstellung der Befragten zu Influencern, nach Altersgruppen
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@ @ (® Basis: 2.039 Befragte (ab 18 Jahren) in Deutschland; 17.-19.07.2019
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Die Infografik kann per Klick auf das Bild heruntergeladen werden.
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Uber YouGov:

YouGov ist eine internationale Data and Analytics Group. Unsere Daten basieren auf unserem
hochgradig partizipativen Panel, bestehend aus weltweit 7 Millionen Menschen. Aus diesem
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kontinuierlichen Datenstrom, kombiniert mit unserer breiten Forschungsexpertise und
Branchenerfahrung, haben wir eine systematische Forschungs- und Marketingplattform
entwickelt.

Mit 35 Standorten in 22 Landern und Panelmitgliedern in 42 Landern verfiigt YouGov Uber eines
der zehn groRten Marktforschungsnetzwerke weltweit.

YouGov Deutschland GmbH
Gustav-Heinemann-Ufer 72
50968 Kdln
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