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— A perfect match? - Wie der

Influencer Fit messbar wird

S
N
B
[0
5®)
@)
>
|
>
@)
O
o
VI
o)
)
O
O
-
©
-
-
©
)
)
(8]
O
-+
o))
O
an
=
LL]

N
-
D
N
=
.
LL
-
D
O
-
D
=
O—
-
—
O
O
O)
-
D)
0p)
)]
O
>



1. Warum Influencer Marketing so wichtig ist
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Warum Influencer Marketing so wichtig ist ..

Product Placement bel YouTube kann wirken

Haben Sie schon mal ein Produkt gekauft, nachdem Sie es im Video eines
YouTubers gesehen haben?

weil nicht / keine Angabe .

Daten aus 2015\

. -
/

70% 80%

Ja
0% 10% 20% 30% 40%
m18-24 Jahre m Gesamt

Basis: An der Befragung zwischen dem 07.11 und dem 09.11.2017 nahmen 2046 Personen teil. Die Ergebnisse

. Slide 3 wurden gewichtet und sind reprasentativ fiir die deutsche Bevélkerung (Alter 18+). You GOV

"Quelle: YouGov OmnibusDaily



Was die Herausforderung ist ..

Searching for Mr or Ms Right:

Wer ist der passende und glaubwurdige
Botschafter fur meine Marke? Wie finde ich
diesen Influencer? Ist er offen fur
Kooperationen?

Lost in data:

Es gibt unzahlige Kennzahlen - aber welche sind
relevant und wie sind diese zu interpretieren?
Reichweite ist nicht alles ..

Work as a team:

Wie stelle ich sicher, dass die gewunschte
Markenbotschaft transportiert wird? Wie gut lasst
es sich mit dem Influencer zusammenarbeiten und
wie viel kreativen Spielraum braucht er? Wirkt er
an der Kampagnenevaluation mit?

Oh shit:

Wo sind die Grenzen? Was wirkt authentisch und
sympathisch und was ist zu durchschaubare
klassische Werbung, die Reaktanz hervorruft?

Tell your CFO:

Wie kann ich belegen, was das Placement bringt?
Auf welche KPIs zahlt das Placement ein (z.B.
Awareness, Relevant Set)?

Gibt es kontinuierliche Messinstrumente, die diese
Daten erheben? Lasst sich der ROl berechnen?
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— 3. Das Modell - In der Theorie
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Forschungsfragen die das Modell beantwortet

Vorbereitung

©

Selection

Pre-/Post Launch

:

Post Kontrolle

1T

Einfluss

A Wie gut erreiche ich meine Zielgruppe? Welchen Einfluss kann der Influencer auf meine
Zielgruppe nehmen?

Eignung

A Wie kann ich vorher abschatzen, ob der Influencer zur Marke passt bzw. welcher Influencer
die beste Wahl ware? Wie glaubwurdig/authentisch ist der Influencer?

Erfolg

A Generiert die Kampagne Aufmerksamkeit? Wie wirkt das Placement?
A Wie erfolgreich wird die Botschaft/das Branding transportiert?

Effizienz

A Hat das Placement Einfluss auf zentrale KPIs (z.B. Awareness, Consideration, Image,
Kaufbereitschaft, Weiterempfehlung)?

A Rechnet sich das Placement? In welcher Wahrung?
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Modell mit 4 Modulen zur Messung der Influencer Effizienz

1. Einfluss 2. Eignung
A Reichweite (Follower-/ Quantitative Befragung Influencer Fit
Abonnentenzahl) A Vertrautheit, Sympathie, Nahe etc.

A Assoziationsprofil
A Markenpassung

A Resonanz (Interaktionsrate)

A Referenz (Vernetzung)

A Relevanz (Themen-Affinitat,
Haltung, Expertise)

3. Erfolg
A Monitoring Views, Comments, Likes,

4. Effizienz; Shares

A Monitoring Registrierungen,
Verkaufszahlen etc.

A Befragung der Follower zu wenigen,
zentralen Werbewirkungs-KPIs
(Awareness, Likeability, Relevant Set,

A Monitoring zentraler KPIs in , , ,
First Choice, Recommendation)

kontinuierlichen

Markentrackings wie dem A Testung der konkreten Platzierung

YouGov BrandIndex innerhalb von YouTube Videos mit
YouGov Reel
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4. Best Case - Influencer Fit in der Praxis

XXXL SOMMER FASHION
HAUL - meine INSTAGRAM

128.000 Aufrufe
vor 3 Monaten

Fihrerschein und Fahrschule
| Die Lochis

190.000 Aufrufe + vor T Monat

Mein 5 Minuten Alltagslook +
3€ LIPGLOSS fiir weile

Geburtsbericht / Gefiihle
danach / Ebru

242.000 Aufrufe «

vor 2 Monaten

67.000 Aufrufe + vor 3 Wochen

10 YOUTUBER in 100
Sekunden (Julien Bam, Bibi,

DINGE die KINDER NICHT
114.000 Aufrufe + sagen!

vor 3 Monaten

721.000 Aufrufe « vor 1 Woche
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estszenarien

Case 1 You(ffl) Case 2
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