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YouGov Werbecheck mit HORIZONT

YOUGOWV WERBECHECK

man Holger Geilzler, dann sind es vor allem

Nivea scheinen das verstanden zu haben. . »

von Holger Geiller, Yougov - 16. Juni 2017

Entschleunigung und Wahrhaftigkert. S5amsung, Ald

Samsung, Aldi und Nivea
liefern die Spots des Jahres

Was sind die Zutaten fur erfolgreiche Werbespots? Glaubt

MCFIT IM WERBECHECK

#PAMPERSPAPA IM WERBECHECK

wir denn da hin?

von Holger Geiftler, Yougov - 17. Oktober 2016

Tatowierte Mdnner bei der Kinderpflege - wo ko

In der jungsten Kampagne von Pampers dirfen erstmals Vater die Windeln ihrer Babys wg
Werbecheck erklart Yougov-Chef Holger Geifller, warum die P&G-Marke gemeinsam mit
werbetechnisch und gesellschaftlich mit dem Spot vieles richtig macht. ... >

Der Arsch, nach dem man sich umdreht, fallt bei
Zuschauern durch

"Wir sind der Arsch, nach dem du dich umdrehst”, lautete der Spruch, mit dem McFit zuletzt um
Neukunden warb. Auch wenn in dem 5pot ausschlieflich wohl geformte Hinterteile zu sehen sind:
Profitieren konnte die Fitnesskette von dieser Art der Kundenansprache nicht. ... >

‘1 von Holger Geikiler, Yougov - 06. Februar 2017

Erfahren Sie mehr unter:

yougov.de/werbecheck
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You Reel

Wirkung audiovisueller Medien nicht
nur erfassen, sondern verstehen
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Beantwortung folgender Kernfragen

Die Echtzeitbewertung zeigt, wie schnell der Werbespot

el e e U e e e seinen Spannungsbogen aufbaut und wie lange er sein
hohes Bewertungslevel halt.

Wie wirk irelne S 5 Die Echtzeitbewertung ermittelt die starksten und

ie wirken einzelne Szenen? schwichsten Szenen.

Wie gut ist die Botschaft/das Branding Die Echtzeitbewertung zeigt, wie hoch die Bewertung im
innerhalb des Werbespots positioniert? Moment der Kernbotschaft ist.

Wie wirkt der Werbespot auf Die Echtzeitbewertung ermdglicht die vergleichende
unterschiedliche Zielgruppen? Analyse verschiedener Subgruppen.

YouGovPoliticalResearch
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Echtzeitmessungen von Werbespots

Der zu bewertende Werbespot wird in eine Online-Umfrage eingebunden und durch
Mausbewegungen kontinuierlich in Echtzeit durch die Betrachter bewertet.

Beispielumfrage
https://start.yougov.com/refer/v7ZK16mxv7n8fd

Click to Resume

finde ich nicht gut finde ich gut

Vielfdltige Einsatzgebiete von YouGov Reel:
Audio- sowie Videodateien, z.B. Werbespots, Animatics, TV-Formate, Image-Filme, Kinotrailer,
Horfunkspots oder -formate etc.

YouGovPoliticalResearch
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https://start.yougov.com/refer/v7ZK16mxv7n8fd

Wie steht es um die

Bundestagswahl?
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Elf Tage vor der Wahl (13.9.) waren noch 23% der Wahler
unentschieden.

Haben Sie sich schon endglltig entschieden, wie Sie bei
der Bundestagswahl wahlen werden?

® Ja, endgultig entschieden m Nein, erst spater ® weild nicht

Vollstandige Ergebnisse finden Sie hier:
https://d25d2506sfb94s.cloudfront.net/r/52/YouGov%20Wahlumfrage%2014.09.2017.pdf

YouGovPoliticalResearch
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BTW 2013: TV-Spots haben die grolste Reichweite.

Wenn Sie jetzt noch einmal an den Wahlkampf zur Bundestagswahl zurickdenken: Wo bzw. in welcher
Form haben Sie Informationen Giber Parteien und Kandidaten erhalten?

Wahlwerbung im Fernsehen I 60 _

Wahlplakate von Parteien oder Kandidaten

Flugblatter, Handzettel, Broschiiren oder Postwurfsendungen
Wahlanzeigen Parteien Kandidaten in Zeitungen/Zeitschriften
Wahlwerbung im Radio

Wahlkampfstande von Parteien oder Kandidaten

Webseiten von Parteien oder Kandidaten
Wabhlveranstaltungen/Kundgebungen

E-Mails von Parteien oder Kandidaten

Besuch von Kandidaten oder Wahlhelfern an der Haustur
Kinowerbung von Parteien oder Kandidaten

SMS von Parteien oder Kandidaten

Telefonanrufe von Parteien oder Kandidaten

weiB nicht / keine Angabe

Basis: Deutsche Wohnbevélkerung, n=2.066
Angaben in %, Mehrfachnennungen méglich
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BTW 2013: Aber nur 9% fanden Werbung hilfreich fur ihre
Wahlentscheidung.

Und was wiirden Sie alles in allem sagen: Welche der folgenden Informationsquellen hat
Ihnen personlich wirklich dabei geholfen, lhre Wahlentscheidung zu treffen?

Nachrichtensendungen im Fernsehen N 33

Berichte in Zeitungen, Zeitschriften Gl 23
Personliche Gesprache mit Verwandten, Freunden und T

Bekannten
Die Wahlwerbung von Parteien . S -

Stellungnahmen von Gruppen und Verbanden . 7

Webseiten und Blogs von Parteien und Politikern M 6
Andere Webseiten und Blogs zur Wah| Il 4
Beitrdge und Postings in sozialen Netzwerken B 3

andere Informationsquelle Il 10
keine Informationsquelle war fir mich hilfreich | 19

weil nicht / keine Angabe pm—— 23

Basis: Deutsche Wohnbevélkerung, n=2.066

Angaben in %, Mehrfachnennungen méglich YouGov I:)O I.ltl Ca I.R esea I'C h
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Key Facts zu den getesteten Spots

0
'.‘ n = 541, unentschiedene Wahler im YouGov Panel
Pro Spot ca. n=200, jeder Befragte testete 2 Spots nach dem Zufallsprinzip
Befragungszeitraum: 28.08.2017 bis 01.09.2017
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Wie wurden die TV-Spots zur
Bundestagswahl 2017 bewertet?




Angela Merkel kommt im CDU Spot nicht gut an, Themen
rund um Beschaftigung werden positiv bewertet.

Bewertung im Zeitverlauf

Wahlwerbespot CDU
80 -
70 - i
%
Z \”f/ —
60 - \<@
. Fiir eine Wirtschaft, di K -

Flir ein Land, das schon heute }Uf{rzﬁlen\f\/o f: lsi(jnflfs Ic h:}ft B \ ¢ Reel

dafiir sorgt, dass es auch morgen Score:
50 gute Arbeit gibt.’ ~ 59
40 -

-
30 - ,In welchem Deutschland
wirst du einmal leben?*

20 -

8C 8835858800 NI SN aR 0NN e R RTS8 R80T Yes22RAARR ARG RR8EER3 885888000 UeERARNARILRRRLRH
8888888888888888888888888888888888888888888888888888888888888c8c888885880888080888888080888888
Wahlwerbespot CDU - — neutrale Rating

Basis: Befragte, die den CDU Spot bewertet haben, n=218
Skala von O=finde ich nicht gut bis 100=finde ich gut
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Bilder und Musik wirken positiv, erzielen jedoch lediglich
flachen Anstieg. SPD und Schulz kommen weniger gut an.

Bewertung im Zeitverlauf
Wahlwerbespot SPD

80

70 -

,Gerechtigkeit wird
immer ein Thema sein.”

60 -
@ Reel-
Score:

40 -

30 - »~Manche behaupten ja,
Gerechtigkeit sei heute kein
Thema mehr.”
20
8808388588828 R3 N8N 83RANRILANRAARNIRI R AR RRRTTRIVESYSRANRIRRRRRESC8ICEE8BTERINECEARINAIINRRRAR
88888883888888888888888888888888888888388808888888888888888888555555565058585555585580558858888
Wahlwerbespot SPD — — — neutrale Rating

Basis: Befragte, die den SPD Spot bewertet haben, n=219

Skala von O=finde ich nicht gut bis 100=finde ich gut YouGov I:)O I.ltl Ca I.R esea I'C h
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Die Spot-Bewertung zeigt viel Bewegung. Das Thema
Umwelt punktet im Vergleich zu Integration und Europa.

Bewertung im Zeitverlauf
Wahlwerbespot Biindnis 90/Die Griinen

80 -

; - »Keine Angst!
! e _all Wer was dndern
30 - »Alles Gut? No! will braucht Mut!*
Es gibt viel zu tun!”

8288388588308 23 020 2aR 0 RN ARG HNA N AnRRI s FIdEISIeRnARRRARRRE8888388088 2000303 CRARSNAINRRRAR
8888888888888888888888888888888888888888888888888888888888885555E555555CE5C55C5E55C5EE58E88888
Wahlwerbespot Biindnis 90/Die Griinen — — = neutrale Rating

Basis: Befragte, die den Biindnis 90/Die Griinen Spot bewertet haben, n=215

Skala von O=finde ich nicht gut bis 100=finde ich gut YouGov I:)O I.ltl Ca I.R esea I'C h
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Forderungen der Linken sprechen an. Steiler Abfall der
Kurve mit dem Erscheinen des Spitzen-duos.

Bewertung im Zeitverlauf
Wahlwerbespot Die Linke

80 -+
wSicherer Pt
Job, :
70 - planbares =
Leben“ /1
JAbristen!
60 - Waffenexporte
stoppen” @ Reel-
Score:
50 F=~—7 _ - _ e e — _aMieten_ _ _ _ _ _ _ PersonalinPflege _ _ __ _ _ _ _ - 62
miissen und Gesundheit”
| Altersarmut bezahlbar sein”
,Hohere
40 Renten statt
Altersarmut”
30 -
828838858883 HAINR082RFH8ILRRERRRNRINRERRITISLILESIRAARIRRAARARESCEI S8BT HRIRACRARNARINEREY
88888888888888883888838888883888888883888888888888883888888888888888588888838888888885888888858888388
Wahlwerbespot Die Linke — — — neutrale Rating

Basis: Befragte, die den Die Linke Spot bewertet haben, n=214

Skala von O=finde ich nicht gut bis 100=finde ich gut YouGov I:)O I.ltl Ca I.R esea I'C h
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Der FDP Spot wird konstant auf niedrigem Niveau
bewertet.

Bewertung im Zeitverlauf

Wahlwerbespot FDP
80
70 ~
o »Was ist d:;e richtige »Irgendwann denkst du jetzt sind
60 - Wirtschaftspolitik?* wir soweit und dann geht die
A Diskussion aber erst richtig los.” @ Reel-
N —_— Score:
> TTT—
~ el b 4 — 50
50 _---\1 ------------------ /"/ -----------------------------__‘—-——E_; -------
I >
»Du stellst nicht mehr die Frage wie
40 - haben wir das immer gemacht,
sondern was miissen wir machen.”
- 0hne das man den Menschen
30 + ihre Freiheit einschrdnkt?”
SE8E8288588 28500308020 RFH8 98 8RR iR angs Y I r YRR RRAGE8E83 8858835003280 2RANUI0RERY
EB8EB8BEE8888888E88B88888E888888888E888888E8888888E888888888888888888cccccc8cc880880008588858805888888
Wahlwerbespot FDP — — = neutrale Rating

Basis: Befragte, die den FDP Spot bewertet haben, n=216

Skala von 0=finde ich nicht gut bis 100=finde ich gut YouGov I:)O I.ltl Ca I.R esea I'C h
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Der Spot der Linken schneidet am besten ab. Die Griinen
positionieren ihre Kandidaten am geschicktesten.

Bewertung im Zeitverlauf
Alle Wahlwerbespots im Vergleich

80

30

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm

SO0 0000000 ITCC T IO O0TTOOCTTOO 0T OO T TITCCCCOITOO OO0 OOOO O oo oo o oo oo o oo o o oo o o o o
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Wahlwerbespot Bindnis 90/Die Griinen

Wahlwerbespot CDU Wahlwerbespot SPD
Wahlwerbespot Die Linke Wahlwerbespot FDP neutrale Rating

Basis: alle Befragten, n=214-219

Skala von O=finde ich nicht gut bis 100=finde ich gut You . I:)O I.ltl Ca [R esea I'C h
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Der Linken-Spot schneidet Gber alle Scores, aulSer die
Wahlaufforderung, am besten ab.

KPIs der Echtzeitbewertung
Alle Wahlwerbespots im Vergleich

Reel-Score Reel-Score:
100

durchschnittliche Bewertung des Spots liber
den gesamten Zeitverlauf (lber alle Befragten
» aggregierter Mittelwert)
(?l Reel-Involvement-Score:

3 durchschnittliches Involvement iber den

62 gesamten Zeitverlauf, unabhangig von der

Richtung der Bewertung (lber alle Befragten

2 ®
% 3& aggregierte Abweichung von neutraler
2 Bewertungsposition (50) nach oben oder
%; unten, gestreckt auf 0-100)?
® Min. Reel-Peak:

Qcbu niedrigste Bewertung liber den gesamten
(n=218) Zeitverlauf, aggregiert Gber alle Befragten

aspD Max. Reel-Peak:

(n=219) hochste Bewertung Giber den gesamten

O Biindnis 90/Die Grinen | zejtverlauf, aggregiert Uber alle Befragten
(n=215) Reel-Score@Activation:

O Die Linke o .
(n=214) durchschnittliche E.,ewertung des Spots in den
FDP Schluss-Sekunden in denen Wahlaufforderung
(n=216) stattfindet (lber alle Befragten aggregierter

Mittelwert)

Basis: alle Befragten; Skala von 0 (niedrigster Wert) bis 100 (héchster Wert)

Tein direkter Riickschluss von Reel-Involvement-Score auf Reel-Score oder umgekehrt ist nicht méglich YouG OV I:) O I.ltl C a I.R e S e a r C h
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Der Spot der SPD vermittelt zu wenig Ziele und
Vorstellungen, Grinen und Linken gelingt dies besser.

Gesamt Ccbu SPD Die Grinen Die Linke FDP
(n=1082) (n=218) (n=219) (n=215) (n=214) (n=216)
Alles in allem: Wie hat Ihnen dieser
Wahlwerbe-Spot gefallen? - 39 @
Der Spot vermittelt ein positives Bild von der
Partei. - 56

Der Spot vermittelt ein klares Bild von den - 51
Zielen und den Vorstellungen der Partei.

o ©

Der Spot hebt sich von anderen Wahlwerbe-
Spots ab. - 50

Der Spot ist glaubwiirdig. - 45
Der Spot ist (iberzeugend. - 44

Der Spot zei ir, d ich die Partei fii
er Spot zeigt mir, dass sich die Partei fiir - a4

Leute wie mich einsetzt.

© 060
®© 0 0(0

© 0

Der Spot regt mich an, mich naher tiber die

Partei und ihr Wahlprogramm zu - 42

informieren.

© 0600

Nachdem ich den Spot gesehen habe, kann
ich mir eher vorstellen, die Partei zu wahlen. - 38

(30

Angaben in @ Uberdurchschnittlich Durchschnittlich .Unterdurchschnittlich
Mittelwerten

YouGovPoliticalResearch
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Der Spot der Linken verbessert das Bild von der Partei
deutlich

Hat der Wahlwerbespot Ihr Bild von der Partei...?

Sig.*

Bindnis 90/Die Grinen (n=215) _
- (Y
. (I

m ..weder verschlechtert noch verbessert m ._.verschlechtert
Basis: Befragte, die den Spot bewertet haben
*Signifikant auf dem 95%-Niveau zu Gesamt in Aussage ,,verbessert”

m ..verbessert

m weil nicht / keine Angabe
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Wahlwerbung wird deutlich kritischer bewertet als

kommerzielle Werbung.

Alles in allem: Wie hat Ihnen dieser Wahlwerbespot gefallen?

Top2Box ¢

Kommerzielle Werbung* (n=14914) n _-a 31 48
Bindnis 90/Die Griinen (n=202) E _- 21 41
oie unke 0-203) [ ey o -

® ausgezeichnet (100) sehr gut (75)

Basis: alle Befragten
*aggregierte Bewertung kommerzieller Werbespots
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m gut (50)

m mittelmaRig (25) m schlecht (0)
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