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Nutzer von kostenlosen Online-Videoportalen

Wie oft schauen Sie sich kostenlose Online-Videos im Internet an

(z.B. auf Videoportalen oder auf Nachrichtenseiten)?

n=368
19 %

Gelegenheitsnutzer

n=495
25 %

Seltene Nutzer

n=682
34 %

n=441
22 %

Internetnutzer

Basis: n=1.986

W taglich
3 bis 4 mal pro Woche

5 bis 6 mal pro Woche
H ca. 2 Mal pro Woche
ca. 1 mal pro Woche ®m weniger als 1 mal pro Woche

H nie

-

Nutzer von Online-
Videoportalen

n=1.545
78 %

Primare

KAnaIysegruppe )

© YouGov 2016 — Uberspringen in noch 7 Sekunden - Akzeptanz, Aufmerksamkeit und Wirkung von Werbung in Online-Videos

2

YouGov




der Personen, die grundsatzlich
kostenlose Online-Videoportale
nutzen, sind bei Werbung in oder bei
Online-Videos besonders
aufmerksam, wenn diese lustig ist
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Aufmerksamkeitsfaktoren bei Werbung in oder bei Online-
Videos

Wann sind Sie bei Werbung in oder bei Online-Videos besonders aufmerksam? Wenn diese....

... lustig ist. _ 43
... Sie vom Thema her besonders anspricht. _ 35
... gute Musik beinhaltet. _ 29
... schone Bilder liefert. _ 25

... heue Informationen zu Produkten liefert. _ 22

...eine Geschichte erzahlt. _ 20

... vom Thema her zum Video passt, das ich mir ansehe. _ 20

... neue Marken vorstellt. - 15

... von einer mir bekannten Marke kommt (einem
. 13
Unternehmen, das ich kenne). -

... bekannte Persdnlichkeiten zeigt. - 10

Sonstiges . 4

weil nicht / keine Angabe _ 21

Basis: Nur Personen, die grundsdtzlich kostenlose Online-Videoportale nutzen, n=1545

Angaben in %; Mehrfachantworten méglich
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Gezielte Suche nach Werbespots

Haben Sie auf einem Online-Videoportal schon mal gezielt nach einem aktuellen oder alten Werbespot einer Marke gesucht und sich
diesen angeschaut?

mJa m Nein m weiB nicht / keine Angabe

Basis: Nur Personen, die grundsdtzlich kostenlose Online-Videoportale nutzen,
n=1545
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der Nutzer mit groBBer Emotionalitat

o, Kaufenein Produkt nachdem Sie es
58/0 in einer Werbung in/bei Online-

Videos gesehen haben.
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Reaktionen auf Werbung nach Emotionalitatstypen

Wie ist das grundsdtzlich bei Ilhnen: Nachdem Sie eine Werbung in/bei Online-Videos gesehen haben, wie haben Sie darauf reagiert?

Das Produkt gekauft.

Gesamt

Ernsthaft iiberlegt das Produkt zu kaufen.

Grol3e Emotionalitat
Mittlere Emotionalitat

Niedrige Emotionalitat

Gesamt

[y

1

Mich iiber den Werbespot gedirgert.

Grol3e Emotionalitat
Mittlere Emotionalitat

Niedrige Emotionalitat

Gesamt

EHE _Elm

GroRe Emotionalitat
Mittlere Emotionalitat

Niedrige Emotionalitat

m haufig (100)

Basis: Nur Personen, die grundsdtzlich kostenlose Online-Videoportale nutzen

Angaben in %; sortiert nach Top1Box ("hdufig")

manchmal (50)
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Untersuchungsdesign

Befragungsmethode 15-minutige Online-Befragung im YouGov Panel
Befragungszeitraum Februar 2016

Zielgruppe Internetreprasentative Befragung 18+
StichprobengroRe 2.000 Befragte

Erscheinungsdatum Marz 2016
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