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Key Facts - Hausratversicherung
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stufen die Privathaftpflichtversicherung
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Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in den kommenden 12 Monaten eine
Hausratversicherung fur sich personlich abschlieBen werden?

Zukunftige Abschlusswahrscheinlichkeit Hausratversicherung
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halten Diebstahlschutz beil der
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Wie wichtig sind Ihrer Meinung nach die folgenden Produktmerkmale beim
Abschluss einer Hausratversicherung?

Wichtigkeit Produktmerkmale Abschluss Hausratversicherung

Diebstahlschutz “EE

Blitzschlag, Uberspannungsschaden “ “HE
Elementarschaden “ “HE

Wertsachen (Bargeld, Schmuck etc.) “ “BE

W duBerst wichtig (100) sehr wichtig (75) ® wichtig (50) ® weniger wichtig (25) m unwichtig (0)

Filter: alle Befragten
Angaben in %; Sortierung nach Top2Box (, Guferst wichtig” und ,,sehr wichtig”)
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