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 Diese Studie sowie alle einzelnen Studienergebnisse sind Eigentum der 
YouGov Deutschland AG. 

 Studienbeziehern ist nur eine unternehmensinterne Verwendung der 
Studienergebnisse gestattet. Die Weitergabe an Dritte ist nicht gestattet.

 Einzelne Ergebnisse dürfen ohne Rücksprache mit YouGov den 
Außendienstmitarbeitern (Ausschließlichkeitsvertrieb) des eigenen Unternehmens 
zur Verfügung gestellt werden. Dies gilt auch z. B. für Vertriebsmitarbeiter in 
kooperierenden Sparkassen. Dabei wird nicht die komplette Studie weitergeleitet, 
sondern Auszüge oder Einzelergebnisse.

 Veröffentlichungen in der Presse sind auszugsweise möglich, bedürfen 
aber auf jeden Fall der textlichen Zustimmung durch die YouGov 
Deutschland AG.

 Die Veröffentlichung eigener gesellschaftsbezogener Ergebnisse ist u. U. möglich 
(Fallzahlen beachten!), Wettbewerberergebnisse sind von einer Veröffentlichung 
ausgeschlossen.

 Veröffentlichungen erfolgen grundsätzlich unter der Angabe der Quelle 
(Studienname, YouGov als Hrsg., ggf. öffentlich genannte Unterstützer und Jahr). 

 Bei der Veröffentlichung einzelner Ergebnisse, z. B. eigener 
gesellschaftsbezogener Ergebnisse unterstützen wir Sie gerne. 

 Bitte wenden Sie sich hierzu an den Studienleiter.
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